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Centro de Comunicagio e Cultura Popular Olho da Rua
Vila Velha — Espirito Santo

Resumos

No texto abaixo procuramos apresentar o trabalho desenvolvido pela instituicao Centro de
Comunicagao e Cultura Popular Olho da Rua. Apresentamos o historico do projeto, como e
onde ele surgiu, e também os principios que norteiam suas praticas e sua atual forma de

organizacao.

Autores:

+ Este texto foi produzido coletivamente, ao longo dos anos de desenvolvimento do projeto,

pelos integrantes do Eentro-de- Comunicacdoe-CulturaPoputar CCCP Olho da Rua.

Apresentacio e historico

O Centro de Comunicagao e Cultura Popular — Olho da Rua surgiu a partir do
desenvolvimento do projeto “Olho da Rua — Grupo Experimental de Comunica¢ao”. O
projeto Olho da Rua teve inicio em 2005 através de cursos de produgdo de revistas e
programas de radio, oferecidos pelo Nucleo de Praticas Comunitarias Casa da Mulher,
envolvendo a juventude de comunidades populares, sobretudo os moradores da regido da
Bacia do Rio Aribiri, no municipio de Vila Velha, Espirito Santo.

Desde entdo, o projeto vem formando jovens comunicadores populares na
producao de diversas midias. Nos quatro anos € meio de projeto cerca de quatrocentos
jovens passaram pelos cursos, que tiveram como resultado a producao de nove edigdes da
Revista Olho da Rua, vinte edigdes dos programas de radio, treze edigdes do Boletim
Eletronico, sete edi¢cdes do Boletim impresso “Primeirdo”, sete videos curta-metragem,
quinze fanzines comunitdrios e diversas oficinas ministradas em escolas publicas,
movimentos populares, organizagdes sociais, associacdes comunitarias etc.

Um dos objetivos primordiais do projeto era formar um grupo de jovens
comunicadores populares que pudessem trabalhar posteriormente como multiplicadores
das ideias. A medida que o projeto se desenvolveu na primeira comunidade alguns jovens
foram se destacando em interesse e participacao € permaneceram, tornando-se bolsistas. A
partir do conhecimento adquirido, passaram a atuar como monitores € junto aos estagiarios
e coordenadores puderam vivenciar todas as praticas do projeto, desde o planejamento, a

producao e avaliacao das midias desenvolvidas até o gerenciamento e a articulagdo com
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outras iniciativas, ou seja, a responsabilidade, bem como o envolvimento € 0 compromisso
desses jovens com o desenvolvimento do projeto foram ampliados.

Hoje os integrantes do Olho da Rua participam ativamente de diversos
movimentos e espacgos de discussdo, formulacao e decisao de politicas publicas como o
Conselho da Juventude de Vila Velha, o Forum Estadual da Juventude Negra, o Forum
Estadual de Economia Solidaria, a Rede de Comunicacao e Articulagdo Popular do Espirito
Santo, o Férum de Experiéncias Populares em Audiovisuais, a Associacao Cineclubista de
Vila Velha, o Conselho Nacional de Cineclubes etc.

Além disso, os jovens do Olho da Rua estdo estudando e se aprimorando cada vez
mais, sobretudo, nas areas de atuagdo do projeto, como producdo em video, em radio e
pedagogia, a fim de contribuir cada vez mais para o desenvolvimento do mesmo, o que
significa também a descoberta de uma profissdo por parte desses jovens que antes nao
vislumbravam um futuro fora da légica do subemprego e trabalho precario que suas
familias vivenciam historicamente.

Atualmente, os jovens tém seu trabalho reconhecido e sdo convidados
constantemente para ministrar oficinas e palestras em diversos municipios do ES, assim
como representam o Estado em viagens pelo pais, em parceria com outros movimentos e
organizacdes. Hoje, os jovens ja desenvolvem trabalhos remunerados na area da
comunica¢do, como produgdo de videos, confeccdo de jornais, cartilhas, panfletos,
cartazes e realizacao de cursos.

Apartir do quarto ano do projeto constituimos o Centro de Comunicagado e Cultura
Popular Olho da Rua — cuja diretoria ¢ formada pelos jovens — a fim de expandir as
atividades, bem como o publico participante. O objetivo € replicar o projeto,
desenvolvendo um trabalho com outros atores sociais que consideramos possiveis
multiplicadores e fomentadores de novas iniciativas nas areas da comunicagao e cultura.

Acreditamos que o objetivo primeiro do projeto foi alcangado com sucesso, uma
vez que hoje temos um grupo fixo (mas ndo fechado) de dez jovens da comunidade, que,
apos um longo processo de educomunicacao desenvolveram condicdes tedricas e técnicas
para passar a outros jovens todo o conhecimento adquirido. Avaliamos que a constitui¢ao
do CCCP Olho da Rua representa uma vitdria, ja que agora sdo jovens propondo e
desenvolvendo projetos com e para a juventude, ou seja, superamos a primeira fase em que
uma coordenagdo propunha e desenvolvia atividades para a juventude. Hoje, coordenacao,
educadores e jovens caminham juntos na elaboragdo dessas atividades.

E, sobretudo, representa uma vitoria para a comunidade envolvida, visto que o
Centro € uma instituicdo criada a partir do trabalho de pessoas da propria comunidade, que

vivenciam este lugar diariamente, que conhecem os problemas e as demandas da regido. A
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constituicdo do CCCP Olho da Rua significa a apropriacao do projeto pela comunidade.
Hoje, pessoas da propria comunidade e os profissionais da area, envolvidos, caminham

juntos na busca por envolver cada vez mais outros jovens nesta construgao.

Comunidades envolvidas

“A mais bela de todas as certezas
¢ quando os fracos e desencorajados
levantam suas cabecas e deixam de crer

na forg¢a de seus opressores”.
(Bertold Brecht)

Nas comunidades populares do Espirito Santo nas quais desenvolvemos o projeto,
encontramos juventudes com realidades muito semelhantes. Falta de vagas no ensino
publico, grande indice de evasdo escolar, participagdo cada vez mais jovem no trafico de
drogas e consequente envolvimento com a criminalidade, prostituicdo e gravidez na
adolescéncia, baixa auto-estima, violéncia doméstica e infanto-juvenil etc.

Essas comunidades apresentam cerca de 80% de seus bairros originados de
ocupagoes desordenadas. A desarticulagdo comunitéria e a entrada dessas pessoas na massa
urbana ¢ um dos motivos pelos quais essas regides sao consideradas bolsdes de pobreza do
Estado, com alto indice de exclusdo social, violéncia, pobreza, baixa escolaridade,
subemprego e trabalho informal e precario, além da auséncia de servigos publicos basicos e
de locais de vivéncia como quadras de esportes, pracas, cinemas, teatros, espacos para
eventos culturais.

Este ciclo de vulnerabilidade social tem na juventude da regido o seu foco, ja que a
maioria de sua populacdo esta na faixa etaria de 14 a 26 anos. A comunicacao reflete
diretamente na vida desta juventude. O estereotipo do excluido, daquele que esta fora dos
processos de desenvolvimento social e econdmico, de alcance de status e de perspectivas

de uma vida melhor.
Principios

“Cantamos porque o grito so ndo basta
e ja ndo basta nem a raiva.

Cantamos porque cremos nessa gente
e somos militantes desta vida.

E porque nao podemos,

nem queremos

deixar que a cangdo se torne cinzas”.
(Mario Benedetti)
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Acreditamos que a producdo de comunicacao pode influenciar positivamente essa
juventude e pode ser uma ferramenta para a educacdo. Propomos a utilizagdo das novas
tecnologias da informacdo, das midias radiofonica, impressa e audiovisual e da troca de
ideias para pensarmos em solugdes coletivas para os problemas vivenciados no cotidiano.
Seja através dos temas debatidos nas midias e durante sua produgdo, seja nas ideias e
praticas de transformacao que surgem ao longo deste processo.

O projeto parte do principio que ¢ necessario estimular a producdo de
comunicagdo popular porque hd um problema com o atual sistema de comunicacdo do pais
(e do mundo), visto que os meios de comunicacdo de massa, que ocupam a atengdo de
milhdes de pessoas diariamente, influenciam cada vez mais as discussoes do nosso dia-a-
dia, anossa visdo de mundo e o desenvolvimento dos nossos valores e danossa cultura.

A questdo € que s@o poucos produzindo comunicacdo para muitos, € que, muitas
vezes, interesses politicos e econdmicos sdo levados em consideracdo em detrimento de
direitos humanos fundamentais. Por isso, torna-se importante analisar o atual sistema de
comunicagdo do Brasil — para compreender como e porque ele tem um papel fundamental
nas relagdes entre as pessoas e na compreensao do mundo, e, consequentemente, incentivar
aproducdo de midias populares que tenham a capacidade de investir na formagao de jovens
parauma leitura critica dos meios de comunicagao e sua relacdo com a sociedade.

O problema ¢ que no Brasil sdo poucos os grupos responsaveis por toda a
produgdo e a difusdo de informagdes sobre o mundo inteiro. A situacdo fica ainda mais
complicada quando percebemos que esses grupos tém os mesmos, ou muito semelhantes,
interesses e opinides. A midia atual limita a producdo de comunicagdo as grandes redacoes
dos jornais, priorizando os fatos nacionais em detrimento dos regionais, dando uma forma
homogénea a um pais com territorio continental como o Brasil.— Além disso, esse formato
de distribuicdo de informacgdes reforga esteredtipos, ndo da a devida importancia a
diversidade cultural, distorce ideias e informagdes, e contribui, muitas vezes, para a cultura
de discriminagdo de negros, mulheres, homossexuais e pobres. Sendo também marcas
deste modelo o estimulo ao consumo desenfreado e o desrespeito ao meio ambiente.

O acesso a cultura ¢ muito restrito. Os jovens de comunidades populares precisam
se locomover para os centros a fim de encontrar atividades culturais diversificadas.
Contudo, a industria do entretenimento torna a cultura cada vez mais comercial
restringindo o acesso e as possibilidades de produ¢do as comunidades privilegiadas. No
cinema comercial, por exemplo, além do alto custo, falta diversifica¢do nas grandes telas
brasileiras, que até entdo estdo tomadas pelos filmes hollywoodianos.

Atualmente os veiculos de comunicacdo de massa sdo os responsaveis pela
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criacdo da realidade e pela determinacao da pauta de discussdo cotidiana, ou seja, algo
passa a existir, hoje, ou deixa de existir, se ¢, ou ndo, veiculado pela midia. Considerando
que determinados lugares, grupos e atores periféricos nao obtém da midia massiva a
atencao narrativa esperada, ou seja, sdo espagos e jovens estigmatizados pela violéncia,
criminalidade e falta de acesso a servigos basicos, quase sempre taxados como bandidos,
drogados, vagabundos e prostitutas, acreditamos que seja preciso criar novos mecanismos
de intervengao e visibilidade, que altere essa leitura equivocada.

Afinal, mais do que simplesmente contar fatos do cotidiano, estamos tratando de
uma questao de construgdo da memoria coletiva e de identidades (construgdo de culturas).
E através da cultura que se delineia, simboliza e classifica o mundo. Se a produgéo da
comunica¢do ndo ocorre a partir das proprias comunidades, mas pelo contrario, essa
producao ¢ realizada por outros atores, consequentemente, os membros da comunidade
narrada perdem o dominio de suas lembrangas. Acreditamos que se deixar narrar ¢ deixar
que outros digam o que € importante € o que nao o ¢, o que sera lembrado e o que sera
esquecido da histéria da comunidade em questao.

Por isso, trabalhamos na perspectiva de questionar a atual relacdo com os meios
massivos de comunicagao, que se da de forma passiva, distante e pouco democratica. O que
diferencia a midia popular da grande midia tradicional ¢ o fato de todo o processo de
construgdo da pauta, selecao dos assuntos que serdo abordados, escolha do enfoque e da
forma como esse assunto serd tratado na producdo das diversas midias, ser realizado
coletivamente, uma vez que a ideia ¢ substituir o conceito de publico-alvo para publico-
participante, ou seja, a comunidade deixa de ser apenas receptora de informagdes e passa a
ser também emissora.

O desenvolvimento do projeto se da na perspectiva da comunica¢ao comunitaria
que trabalha com a ideia de “comum-unidade”, ou seja, quem dita a linha editorial ¢ a
comunidade a quem se destina a informacao; pessoas que vivem em determinado local, que
compartilham um determinado cotidiano e historia. Esta comunicacao faz diariamente uma
troca de ideias com as pessoas. Assim, a comunidade vai crescendo em organizagdo, em
consciéncia politica, na compreensdo da realidade, valorizando-se culturalmente e como
cidada e aprendendo a olhar o mundo com outros olhos, com um olhar critico e
participativo.

As midias populares sdo importantes, porque dao voz a comunidade e nao
trabalham a comunicagdo com interesses comerciais, valorizam as peculiaridades de cada
grupo social e ndo sdo discriminatorias, possibilitando a existéncia de diversas
interpretagdes dos acontecimentos. Sao instrumentos de transformacao social, visto que

proporcionam a participacao social e politica em sua produgdo, fator essencial para o
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desenvolvimento da pluralidade e democracia.

Neste sentido, desenvolvemos agdes educacionais e de trocas ssocioculturais e
artisticas, que possibilitam a juventude uma outra condi¢do comunicativa, em que as coisas
boas e as qualidades sdo favorecidas, possibilitando que a propria imagem dessa juventude
ndo esteja vinculada diretamente a violéncia ou ao assistencialismo. A comunicagdo
popular pode trazer a tona as potencialidades, as lutas e as reivindicagdes, a poesia e a arte, a
perspectiva de um futuro melhor na educagao, no trabalho, na satide, nos transportes e nas
relacdes sociais entre os membros de uma mesma comunidade e comunidades vizinhas.

Assim, o projeto se propde a contribuir para uma constante reflexdo e para o
desenvolvimento de uma identidade préopria da regido que fuja dos esteredtipos de
periferia/favela e que se repense a partir de agdes praticas para a melhoria da qualidade de

vida do coletivo.

Atividades desenvolvidas

“Ndo sabendo que era impossivel,.
foi la

efez”.

(Jean Cocteau)

O CCCP Olho da Rua se organiza em quatro nucleos: Nucleo de Produgao de
Midias, de Interacao, de Gestao e de Cooperagao.

O Nucleo de Produgcao de Midias ¢ aberto a participagdo de jovens das
comunidades e ¢ responsavel pela realizacdo dos cursos de producdo de revistas,
programas de radio e video. O desenvolvimento dos cursos se da no formato de oficinas e
de forma que teoria, técnica e pratica caminhem juntas, o que torna o espago leve e
dindmico. Buscamos criar um ambiente estimulador, onde os participantes possam
observar, pesquisar, manusear, brincar, questionar e ter oportunidade de se colocar
espontaneamente sem precisar confrontar com o erro € o acerto. Buscamos estabelecer um
dialogo de igual para igual, respeitando a vivéncia do outro € o tempo de cada um. O nucleo
também ¢ responsavel pela produgdo do Boletim Eletronico da institui¢ao, do jornal
comunitario e pela atualizacao do Blog.

O Nucleo de Interacdo tem como proposta fortalecer a articulagdo com outros
grupos e organizagdes que desenvolvem trabalhos afins com o nosso. Além disso, temos
como meta envolver cada vez mais a comunidade no projeto e possibilitar o acesso e
ampliacao do nimero de leitores e produtores das midias do Olho da Rua. O nucleo ¢

responsavel pelas sessoes do Cineclube “De Olho na Tela” realizadas semanalmente, pela
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realizagdo das oficinas de “Leitura Critica de Midia”, “Midia e Mulher”, “Midia e
Negritude”, “Comunica¢do Popular” e “Iniciacdo a producdo de radio e fanzine” e pela
cobertura de atividades sociais em datas politicas importantes como o 8 de marco, o 1° de
maio, o 17 de outubro, 0 20 de novembro, etc.

O Nucleo de Cooperagdo tem como objetivo a sustentabilidade do projeto de
forma que ele se torne autosuficiente e gere renda para os participantes envolvidos. Trata-se
de um ntcleo de prestacdo de servigcos que trabalha de forma cooperativa. O nticleo é
responsavel pela producdo de videos, catalogos, folders, panfletos, informativos, spots e
vinhetas de radio, logomarcas, além de cursos, oficinas, cobertura de eventos e assessoria.
Atendemos a Organizacdes Nao-Governamentais, Movimentos Populares, Associagdes
Comunitarias, Sindicatos, Grupos Culturais e Artisticos, Prefeituras, Cooperativas e
Grupos de Economia Solidaria.

O Nucleo de Gestao envolve a construcdo de projetos e as questdes de
administracdo e infraestrutura. Também neste nucleo pensamos em sustentabilidade
técnica, financeira e politica do projeto e nas parcerias necessarias para sua continuidade e
amplia¢do. O objetivo do nticleo € ter um projeto participativo que propicie a constru¢ao de
um espaco totalmente coletivo, ondeem—que todos os envolvidos — coordenacao,

educadores, estagirios e jovens — se envolvam igualmente em todo o processo.
Minicurriculo da editora

Karina de Moura Oliveira trabalhou como estagiaria no projeto durante dois anos. Bacharel
em Comunicacdo Social — Jornalismo, pela Universidade Federal do Espirito Santo,
desenvolveu em sua monografia um estudo de caso analisando a importancia de
experiéncias como o Olho da Rua para a democratizacdo da comunicagdo e para o
desenvolvimento de sujeitos criticos.

Durante a vida académica se dedicou ao estudo e pratica da comunicacdo popular,
desenvolvendo projeto de pesquisa que deu origem ao livro “Impressdes Capixabas, 165
anos de jornalismo no ES”, bem como projeto de extensao que produziu o video “A arte de
lutar, 20 anos do MST no ES”. Foi coordenadora da Executiva Nacional dos Estudantes de
Comunicagao Social.

Atualmente ¢ vice-diretora do Centro de Comunicagao e Cultura Popular Olho da Rua e
coordenadora de projetos.

Contatos: (27) 3289-8203 (27) 3359-0727 (27) 9890-1017

E-mail: karinaufes@yahoo.com.br

ccep.olhodarua@gmail.com

www.olhodarua.wordpress.com
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